Abschlussbericht zum Projekt

Verbraucherorientierte Kommunikation von Themen der heimischen Fischereisparten 01.04.2020 -
31.03.2021

1. Ausgangssituation

Der Fischfang ist fiir Schleswig-Holstein traditionell von grolRer Bedeutung. Neben der Kiistenfischerei
inklusive Krabben- und Speisefischanlandungen sind auch die Muschelkulturwirtschaft,
Binnenfischerei, Teichwirtschaft, Angelfischerei inklusive Angeltourismus und Aquakultur wichtige
Wirtschaftsfaktoren. Dennoch ist die Situation der Fischer zunehmend durch verschiedene externe
Faktoren beeintrachtigt. So fiihren Unsicherheiten durch Fluktuationen in den Populationsgréfien
der vermarktungsstarken Fischarten und damit einhergehende Quotenschwankungen, zunehmende
biirokratische Anforderungen, eine zunehmend Uberalterte Flotte und im Vergleich zu anderen
Wirtschaftszweigen geringere Verdienstaussichten dazu, dass dem Berufsstand zunehmend
motivierter Nachwuchs fehlt. Zusatzlich wird die mediale Darstellung der Fischerei oft als negativ
empfunden. Gleichzeitig ist festzustellen, dass die Kenntnisse der Verbraucher und touristischen
Besucher Uber die Fischerei, Fischprodukte und das Aufgabenspektrum der Fischer sehr gering sind.

Seit Mitte 2016 wurde gemeinsam mit den Vertretern der verschiedenen Fischereisparten eine
umfassende Aufnahme des Ist-Zustandes sowie gemeinsame Kommunikationsziele erarbeitet. Der
von den Fischereivertretern gewahlte Markenbeirat steuert die gemeinsame Kommunikation. So
wurde in den Jahren 2017 und 2018 die gemeinsame Marke WIR FISCHEN.SH entwickelt, unter
welcher die Fischereisparten die verschiedenen Inhalte mit einheitlichem Absender kommunizieren.
Es wurden zwei Ausgaben eines verbraucherorientierten Fischereimagazins entwickelt und gedruckt.
Flr die eigene Kommunikation der Sparten unterhalb der Dachmarke wurde ein Corporate-Design
entwickelt, welches eine Wiedererkennbarkeit gewahrleistet.

2. Ziele

Im Rahmen des Projektes sollen interessierte Verbraucher auf verschiedenen
Kommunikationskanalen Gber die heimische Fischerei informiert werden. Zielsetzung war es, sowohl
das Image der Fischereisparten zu verbessern als auch die Kenntnisse von Verbrauchern und
Touristen Uber heimischen Fisch und die Fischerei zu verbessern.

Auch die Einbindung moglichst vieler Akteure der Fischereiregion war Zielsetzung des Projektes. Dazu
gehoren die Vertreter der Kiistenfischerei an Nord- und Ostsee inklusive der Muschel- und
Krabbenfischerei sowie die Vertreter der Binnenfischerei mit Aquakulturen, Teichwirtschaften und
der Fluss- und Seenfischerei sowie die Angelfischerei.

Ziel des Projektes ist es, die zuvor entwickelte Dachmarke ,,WIR FISCHEN.SH” als gemeinsamen
Absender fir KommunikationsmaBnahmen auf verschiedenen Kanélen einzusetzen und so aktuelle
Informationen aus den verschiedenen Sparten einheitlich und abgestimmt zu kommunizieren.



3. MaRhahmen:

Verbraucherinformation im Print-Bereich

Die bereits vorhandenen zwei sehr erfolgreichen Imagemagazine ,,WIR-FISCHEN.SH” wurden
weiterhin an die Zielgruppe , Interessierte Verbraucher” und ,Touristische Besucher” verteilt. Neben
der aktiven Fischerei erfolgt die Verteilung Gber geeignete touristische Einrichtungen und die
Gastronomie.

Auf Basis des erarbeiteten Mediakonzeptes konnten Kooperationen mit geeigneten hochwertigen
Verbrauchermagazinen (LandGang, Mohltied! & lebensart) fiir den Projektzeitraum vereinbart
werden. Zusatzlich wurde im Magazin ,,Geht los” ein Advertorial mit Anzeige zum Thema , Ausbildung
in der Fischerei” platziert. Das Magazin richtet sich an Schiiler und Studentierende, die vor der
Berufswahl stehen und wird kostenlos verteilt. Die bestehende Anzeigenkampagne wurden in
Magazinen geschaltet, welche tGber heimische Fischerei berichten (siehe Anlage ).

Die redaktionellen Inhalte, Fotos und weitere Anzeigenmotive wurden erstellt und
medienlibergreifend genutzt.

Verbraucherinformation im Internet

Das Portal www.wir-fischen.sh blindelt Informationen zu 7 Fischereisparten, Bezugsmoglichkeiten

heimischer Fische direkt beim Fischer sowie fischereispezifisches Fachwissen z. B. zur Fischereikultur
und dem Berufsbild FischerIn. Rezepte und Warenkunde erganzen das Portal und steigern die
Attraktivitat fur die Verbraucher. Das Portal konnte um weitere Inhalte der genannten Themenfelder
erweitert werden. Die Reichweite wurde auch mittels der sozialen Medien weiter ausgebaut.

Es konnten einige neue Betriebe, historische Orte und auch Hafen auf dem Portal eingepflegt
werden. Der Bereich ,Fischer bei der Arbeit” unter dem Menipunkt , Fischereiwissen” ist neu
dazugekommen und zeigt die Arbeit verschiedener Fischer anhand von Fotostrecken.

Verbraucherinformationen in Sozialen Medien

WIR-FISCHEN.SH ist auf Facebook sowie auf Instagram aktiv. Hier werden Beitrage, die Themen aller
Sparten der Fischerei thematisieren, erstellt oder geteilt. Hierbei wird auf das eigene Internetportal
verwiesen, auf dem weitere Informationen zu den jeweiligen Themen zu finden sind.

Verbraucherinformation auf Veranstaltungen

Auf geeigneten Verbraucherveranstaltungen rund um regionale Lebensmittel werden die Inhalte von
WIR FISCHEN.SH kommuniziert. Im Jahr 2020/2021 konnte trotz den erschwerten Bedingungen durch
die Pandemie an einigen Veranstaltungen teilgenommen werden. Hierzu zdhlten die Husumer
Krabbentage am 17. und 18. Oktober 2020, bei dem WIR-FISCHEN.SH mit einem Infostand vertreten
war. Dartber hinaus durfte WIR-FISCHEN.SH im September 2020 das Aal utsetten in Maasholm
begleiten, bei dem unter anderem Ministerprasident Daniel Glinther anwesend war.

4. Erfolg der MaBnahmen

Das Portal www.wir-fischen.sh listet im Marz 2021 39 Fischereibetriebe, 17 Hafen und 12 historische
Orte. Im gesamten Zeitraum (01.04.2020 — 31.03.2021) konnten rund 3.868 Besucher auf der
Internetseite verzeichnet werden. Die Nutzer blieben im Schnitt rund 3 Minuten auf dem Portal. Bei


http://www.wir-fischen.sh/

den Besuchern der Website ist die Karte, auf der die Betriebe, Hifen und historischen Orte
eingetragen sind, am beliebtesten.

Der Auftritt von WIR-FISCHEN.SH in ausgewahlten Printmedien fiihrte zu einer Erhéhung der
Reichweite. Die Printmedien mit der entsprechenden Auflagenzahl (insgesamt 1.047.323)
kann der Anlage | entnommen werden.

WIR-FISCHEN.SH erfreut sich in den Sozialen Medien zunehmender Beliebtheit. Im Marz konnten bei
Facebook rund 150 Personen/Beitrag erreicht werden. Auf Instagram wurde der erste Beitrag im
November 2020 veroffentlicht. Im Marz 2021 folgen bereits 171 Nutzer dem WIR-FISCHEN.SH Profil.

Ansprechpartner fiir weitere Informationen:

Landwirtschaftskammer Schleswig-Holstein
E-Mail: wir-fischen@lksh.de
Website: https://www.wir-fischen.sh/
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